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	序号
	作品名称
	评委1
	评委2
	评委3
	最终分
	名次

	1
	托出新格局，管出新质效-基于安徽省十二市农业社会化服务拓展优化研究
	90
	96
	87
	91.00 
	1

	2
	“别给我硬塞广告了！”——不同代际媒介使用习惯与广告反应模式的调查研究
	89
	85
	90
	88.00 
	2

	3
	青春“消费观”VS幸福“获得感”—关于大学生生活品质提升密码的调查与分析
	85
	90
	86
	87.00 
	3

	4
	戏韵入寻常，一租承芳华——非遗戏服轻量化租赁市场现状与消费者尝试意愿研究
	83
	92
	84
	86.33 
	4

	5
	“宠”AI·行无忧·益起爱：Z世代一体化养宠平台需求调查研
	82
	90
	85
	85.67 
	5

	6
	丝蓝永续·染韵传薪——砀山兰花印染的模块化技艺传承、区域资源整合与年轻化消费场景调查研究
	78
	95
	82
	85.00 
	6

	7
	从“认知断层”到“数斛新生”——霍山石斛年轻化市场破局调查研究
	86
	80
	82
	82.67 
	7

	8
	“双碳”背景下城市绿色交通智慧监管市场需求与推广策略调查——以合肥市电动自行车低碳智慧监管系统为例
	75
	88
	84
	82.33 
	8

	9
	“短”聚流量，“剧”变商业——网络短剧用户偏好和消费行为研究 
	80
	85
	80
	81.67 
	9

	10
	AI陪伴：为情绪，还是为健康Z世代与空巢老人双群体需求对比与市场细分调查研究
	78
	80
	84
	80.67 
	10

	11
	学习有底气，AI添活力---安徽省大学生AI学用情况调查研究
	73
	80
	78
	77.00 
	11

	12
	潮玩逐梦，“玛”力启新——基于Z世代对泡泡玛特消费意愿与IP传播力的调查分析
	75
	82
	72
	76.33 
	12

	13
	一针一世界，一绣一新生——武汉汉绣年轻化“破圈”之路研究
	70
	75
	78
	74.33 
	13

	14
	基于中国工业企业数据的数字化转型与绿色全要素生产率：环境规制的门槛效应检
	70
	82
	68
	73.33 
	14

	15
	AI撬动的平凡生活-AI介入对合肥市居民就业、生活的影响
	74
	70
	72
	72.00 
	15

	16
	“空巢”不空心：独居青年宠物功能性食品消费中的情感补偿机制与支付意愿研究
	72
	65
	75
	70.67 
	16

	17
	从“必答题”到“选择题”——安徽青年婚育观念调查研究
	68
	70
	70
	69.33 
	17（并列）

	18
	从“打卡热潮”到“长效赋能：网红美食IP的流量转化路径与地方消费生态升级的调查研究
	66
	75
	67
	69.33 
	17（并列）

	19
	大学生消费调查报告-消费理念与消费行为
	62
	75
	65
	67.33 
	18

	20
	大学生对使用AI工具的应用调查
	65
	60
	64
	63.00 
	19

	21
	了解正大速冻饺子的市场需求，从而了解各时代的饮食趋势
	60
	60
	50
	56.67 
	20



                                     
